Skotverket

Praktisk marknadsforing - PRAT - Anpassad gymnasieskola, Kommunal
vuxenutbildning som anpassad utbildning pa gymnasial niva

Praktisk marknadsforing

Marknadsforing dr en link mellan tillverkare och konsument och bidrar till féretags Ionsamhet och
utveckling samt stirker mojligheter att hitta och behalla kunder. Amnet praktisk marknadsforing
behandlar marknadsféringens betydelse vid f6rsiljning av varor och tjanster samt hur
malgruppsanpassad marknadsfoéring kan anviindas inom handels- och tjanstesektorn.

Amnets syfte

Undervisningen i imnet praktisk marknadsforing ska syfta till att eleverna utvecklar kunskaper om
marknadsforing av varor och tjanster och om marknadsféring som en link mellan tillverkare och
konsument. Undervisningen ska bidra till att eleverna utvecklar kunskaper om varuexponeringens
paverkan pa kundens kdpbeteende. Eleverna ska ocksa ges mojlighet att utveckla kunskaper om
affarsidéer och praktisk marknadsforing samt om hur hallbarhetsarbete paverkar marknadsforingen.

Genom undervisningen ska eleverna ges mojlighet att utveckla kunskaper om material, utrustning och
metoder som anvinds inom marknadsféring av varor och tjinster samt formaga att anvinda dessa.
Undervisningen ska leda till att eleverna utvecklar formaga att utféra arbetsuppgifter pa ett etiskt sétt
samt i enlighet med lagar och andra bestimmelser inom omradet. Undervisningen ska ocksa bidra till
att eleverna utvecklar kunskaper om ergonomi och arbetsmiljo.

Praktiskt arbete, filtstudier och ett problemlosande arbetssitt ska inga i undervisningen. I
undervisningen ska eleverna #ven ges mojlighet att reflektera 6ver hur det egna arbetet kan utvecklas.
Dessutom ska undervisningen ge eleverna mojlighet att utveckla sprakliga redskap for arbetslivet och
tillit till den egna féormagan att kommunicera.
Undervisningen i dmnet praktisk marknadstoring ska ge eleverna forutséttningar att utveckla foljande:
® Kunskaper om praktisk marknadsforing av varor och tjénster.
® Formaga att anvinda material, metoder och tekniker som anvinds inom praktisk

marknadsforing.
® TFormaga att utfora arbetsuppgifter inom praktisk marknadsféring.

Nivaer i amnet praktisk marknadsféring

® Nival, 100 poing.
Niva 1, 100 poadng

Nivdkod: PRAT1NO
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Centralt innehall

Undervisningen i dmnet praktisk marknadsforing pa niva 1 ska behandla f6ljande centrala innehall:

® Varuexponeringens betydelse for kundens képbeteende. Olika former av siljstodsmaterial, till
exempel skyltar och broschyrer.

® Hur sortiment, butiksprofil och miljéarbete paverkar kundens uppfattning och upplevelse i
digitala och fysiska butiker.

® Marknadsplanens innehall och betydelse.

® Hur varor kan exponeras samt tekniker for att utforma séljstbdsmaterial i fysiska butiker.

® Hur arbete med marknadsforing i olika kanaler och till olika malgrupper kan se ut i digitala

butiker.

Ergonomiska och hallbara arbetssétt inom omradet.

Etik inom marknadsforing.

Lagar och andra bestimmelser inom omradet.

Samtal om utvirdering av marknadsfoéringsinsatser och séljfrimjande atgirder samt om hur

arbetet kan utvecklas.

Betygskriterier

Av 18 kap. 23 § andra stycket och 20 kap. 37 § andra stycket skollagen (2010:800) f6ljer att ldraren vid
betygssittningen i ett imne ska gora en sammantagen bedomning av elevens kunskaper pa den
aktuella nivan i &mnet i forhallande till de betygskriterier som giller f6r &mnet som helhet och sétta
det betyg som bist motsvarar elevens kunskaper. Samtliga kriterier for betyget E ska dock vara
uppfyllda for att eleven ska kunna fa ett godként betyg.

Betyget E

Eleven visar vissa kunskaper om varuexponeringens betydelse vid forsiljning av varor och tjinster.
Eleven anvinder med viss sikerhet relevanta material, metoder och tekniker fér varuexponering.
Eleven utfér arbetsuppgifter inom praktisk marknadsféring med viss sikerhet.

Betyget D

Elevens kunskaper bed6ms sammantaget vara mellan C och E.

Betyget C

Eleven visar kunskaper om varuexponeringens betydelse vid forséljning av varor och tjénster.

Eleven anvinder med sidkerhet relevanta material, metoder och tekniker fér varuexponering.
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Eleven utf6r arbetsuppgifter inom praktisk marknadsféring med sékerhet.

Betyget B

Elevens kunskaper bed6ms sammantaget vara mellan A och C.

Betyget A

Eleven visar goda kunskaper om varuexponeringens betydelse vid forséljning av varor och tjénster.
Eleven anvinder med god sékerhet relevanta material, metoder och tekniker f6r varuexponering.

Eleven utfor arbetsuppgifter inom praktisk marknadsféring med god sidkerhet.
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