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Marknadsforing - MARK - Gymnasieskola, Kommunal vuxenutbildning pa
gymnasial niva

Marknadsforing

Foretagande och ett konkurrenskraftigt naringsliv dr grundlidggande forutsittningar for linders
ekonomiska utveckling. Amnet marknadsféring behandlar marknadsforingens betydelse for
foretagens utveckling, l6nsamhet och varaktighet.

Amnets syfte

Undervisningen i imnet marknadsforing ska syfta till att eleverna utvecklar kunskaper om
marknadsféring av varor och tjénster samt om hur marknadsféring kan utformas utifran analys av
marknaden och ett féretags forutsiattningar. Framgangsrik marknadsforing ar en viktig del i
foretagens utveckling och lonsamhet. Undervisningen ska darfor ge eleverna mojlighet att utveckla
kunskaper om metoder inom marknadsféring. Vidare ska undervisningen ge eleverna maéjlighet att
utveckla kunskaper om lagar och andra bestimmelser som giiller for foretagens marknadsforing.

Undervisningen ska ge eleverna mojlighet att utveckla kunskaper om hur marknadsféring kan
utformas med hinsyn tagen till etik och demokratiska virderingar samt till ekonomisk, miljoméissig
och social hallbarhet. Eleverna ska &ven ges mojlighet att reflektera 6ver etiska fragor och 6ver vad
som ir ett etiskt och omdomesgillt handlande inom marknadsféring. Kreativitet och idérikedom &r av
stor betydelse nir det handlar om att utforma framgangsrik marknadsforing. Undervisningen ska
dérfor stimulera elevernas kunskapssokande, kreativitet och vilja att omsétta idéer i praktisk
handling. Dirigenom ska undervisningen ocksa bidra till elevernas personliga utveckling.

Undervisningen ska bidra till att eleverna utvecklar férmaga att anviinda relevant teknik som ett
redskap for marknadsforing, presentation och dokumentation i foretagsekonomiska sammanhang.

Undervisningen i imnet marknadstoring ska ge eleverna forutséttningar att utveckla foljande:
® Kunskaper om marknadsforing av varor och tjinster samt om hur marknadsféring kan utformas
utifran analys av marknaden och ett foretags forutsittningar.
® Kunskaper om lagar och andra bestimmelser som géller for féretagens marknadsforing.

® Kunskaper om hur marknadsféring kan utformas med hénsyn tagen till etik och hallbarhet.
® Formaga att anvinda metoder och teknik inom marknadsforing.

Nivaer i amnet marknadsféring

® Niva 1, 100 poing, som bygger pa niva 1i dmnet féretagsekonomi.
® Niva 2,100 poéng, som bygger pa niva 1.

Niva 1, 100 poadng

Nivakod: MARK1000X
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Centralt innehall

Undervisningen i imnet marknadsforing pa niva 1 ska behandla féljande centrala innehall:

Grundliggande begrepp inom marknadsforing, déiribland sokmotormarknadsféring och
sokmotoroptimering.

Teorier och tendenser inom omradet marknadsféring.

Marknads- och omvirldsanalys. Metoder och analysverktyg for marknadsinformation.
Marknadsplanens funktion och dess ingaende delar.

Marknadsstrategier och kommunikationsstrategier.

Marknadsf6ring av varor och tjinster. I samband med det behandlas den betydelse som
varaktiga relationer med kunder, leverantorer, anstillda och andra intressenter har for ett
foretags affiarsutveckling.

® Intern och extern marknadskommunikation.
® Lagar och andra bestimmelser som géller for foretags marknadsforing.
® Hur marknadsforing kan utformas med hénsyn till etik och demokratiska virderingar samt till

ekonomisk, social och miljoméssig hallbarhet. Reflektion 6ver fragor inom marknadsféring som
ror etik, demokratiska virderingar och hallbarhet.

® Informationssokning och kritisk granskning av information fran olika typer av killor.
® Vanligt féorekommande kanaler, metoder och verktyg for digital och annan marknadsféring.

Niva 2, 100 poang

Nivakod: MARK2000X

Centralt innehall

Undervisningen i &mnet marknadsféring pa niva 2 ska behandla féljande centrala innehall:

® Begrepp inom marknadsforing.
® Interna och externa faktorer som paverkar ett foretags marknadsforingsstrategi nationellt och

internationellt.

® Marknads- och omvirldsanalys. Metoder och analysverktyg for marknadsinformation.
® Marknadsplanens funktion och dess ingaende delar.
® Faktorer bakom kundmonster och kundbeteenden. Hur en analys av dessa faktorer kan ligga till

grund for beslut inom marknadsfoéring, daribland val av marknadsféringskanaler och
utformning av marknadsforingsinsatser.

Marknadssegmentering i syfte att identifiera malgrupper att bearbeta f6r att ddrigenom kunna
anpassa marknadsforing och forséiljning och 6ka verksamhetens l6nsamhet.

Lagar och andra bestimmelser som géller for foretags marknadsforing.

Hur affirsidé, affirsmal, affarsstrategier, marknads- och séljplaner kan utformas utifran analys
av marknaden, malgruppen, kundbehoven och ett foretags forutséttningar med hénsyn tagen till
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etik, hallbar utveckling och demokratiska virderingar. Reflektion 6ver fragor inom
marknadsfoéring som ror etik, demokratiska virderingar och hallbarhet.

® Informationss6kning och kritisk granskning av information fran olika typer av killor.

® Kanaler, metoder och verktyg for digital och annan marknadsféring samt hur resultaten av
marknadsforing kan miétas och utvirderas.

Betygskriterier

Av 15 kap. 24 § andra stycket och 20 kap. 37 § andra stycket skollagen (2010:800) foljer att ldraren vid
betygssittningen i ett imne ska gora en sammantagen bedomning av elevens kunskaper pa den
aktuella nivan i &mnet i férhallande till de betygskriterier som giller for &mnet som helhet och sitta

det betyg som bist motsvarar elevens kunskaper. Samtliga kriterier for betyget E ska dock vara
uppfyllda for att eleven ska kunna fa ett godként betyg.

Betyget E
Eleven visar godtagbara kunskaper om marknadsféring av varor och tjinster samt beskriver pa ett
godtagbart siitt hur marknadsforing kan utformas utifran analys av marknaden och ett féretags

forutsittningar.

Eleven visar godtagbara kunskaper om lagar och andra bestimmelser som géller f6r foretags
marknadsforing.

Eleven redogor 6versiktligt f6r hur marknadsforing kan utformas med hénsyn tagen till etik och
hallbarhet.

Eleven anvinder metoder och teknik inom marknadsféring med viss sikerhet.
Betyget D

Elevens kunskaper bed6ms sammantaget vara mellan C och E.

Betyget C

Eleven visar goda kunskaper om marknadsforing av varor och tjinster samt beskriver pa ett utvecklat
sitt hur marknadsforing kan utformas utifran analys av marknaden och ett foretags férutsittningar.

Eleven visar goda kunskaper om lagar och andra bestimmelser som giller for foretags
marknadsforing.

Eleven redogor utforligt for hur marknadsfoéring kan utformas med hinsyn tagen till etik och
hallbarhet.

Eleven anvinder metoder och teknik inom marknadsféring med sékerhet.
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Betyget B

Elevens kunskaper bedoms sammantaget vara mellan A och C.

Betyget A

Eleven visar mycket goda kunskaper om marknadsforing av varor och tjinster samt beskriver pa ett
vilutvecklat sitt hur marknadsféring kan utformas utifran analys av marknaden och ett féretags

forutséittningar.

Eleven visar mycket goda kunskaper om lagar och andra bestimmelser som giller for foretags
marknadsforing.

Eleven redogor utforligt och nyanserat fér hur marknadsforing kan utformas med hénsyn tagen till
etik och hallbarhet.

Eleven anvinder metoder och teknik inom marknadsféring med god sikerhet.
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